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EL PROYECTO fundacion:LAB - [EHEN

SU CONTENIDO...

= Esta presentacién forma parte del Observatorio LAB de I+D+i, tecnologia y emprendimiento

de la Comunitat Valenciana. 50 INDICADORES
= Uno de los objetivos del Observatorio es analizar el grado de digitalizacién del tejido 01 VISION GENERAL
productivo de la Comunitat Valenciana. .
« Empleo

* Productividad
« Competitividad

02 INVESTIGACION

+ Gasto privado en +D
« Gasto publico en 1+D
« Personal investigador

* Mujeres investigadoras

03 INTANGIBLES

* Innovaciéon
« Capital tecnolégico
* Inversion en digitalizacion

« Patentes

ﬁ@o 04 DIGITALIZACION

+ VAB digital

« Especialistas digitales
+ Prima salarial digital
« Egresados STEMy TIC

05 EMPRENDIMIENTO
o —_—
+ Empleo digital

« Nivel formativo del empleo

« Emprendedores
« Emprendimiento potencial
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Tres indicadores novedosos y no desarrollados hasta ahora que combinan metodologias innovadoras basadas en dos aproximaciones:

1y 2. Basados en encuestas de Institutos de Estadistica, que garantizan comparabilidad (territorial y temporal) y la representatividad.

3. Nuevas formas de medir la realidad econémica basada en la IA y el web scraping.

indice DIGIT-FLAB indice de Intensidad Digital (DII) Modelos digitales avanzados
Indice sintético basado en . Basados en técnicas de web
estadisticas de Eurostat y del INE . Disponible hasta ahora solo por scraping e inteligencia artificial
Permite comparar a la Comunitat paises, se calcula para todas las . Permite comparar distintos
Valenciana con el resto de las regiones espafiolas ambitos de la digitalizacion,
regiones espafiolasy también con Basados en estadisticas oficiales distribucion geograficay
los paises de la EU-27 publicadas por Eurostat y el INE caracteristicas de las empresas de
Permite comparar distintos la Comunitat Valenciana

ambitos de la digitalizacion
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Grafico 1. indice sintético de digitalizacién empresarial DIGIT-LAB. 2025
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Gréfico 2. Indice de intensidad digital empresarial (Dll). Comparacién regional. 2025
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®Intensidad alta®  mIntensidad muy alta?

Nota: Una empresa tiene una intensidad digital basica cuando emplea al menos 4 tecnologias, alta cuando emplea entre 7 y 9 tecnologias, y muy alta entre 10y 12 tecnologias.
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Grafico 3. Intensidad digital de las empresas por sectores econémicos. Comunitat Valenciana y Espana. 2025
(porcentaje de empresas por nivel de intensidad?, crecimiento 2021/2025 y peso en la economia?)

> Intensidad digital basica . Un porcentaje muy alto en todos los sectores
.. consigue la digitalizacién basica, el reto es la alta
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1 Una empresa tiene una intensidad digital basica cuando emplea al menos 4 tecnologias, alta cuando emplea entre 7 y 9 tecnologias, y muy alta entre 10y 12 tecnologias.
2 El tamano de la bola muestra el peso del sector en la economia medido como porcentaje en el VAB total



3. MODELOS DIGITALES AVANZADO

DIGITALIZACION EMPRESARIAL
Una perspectiva multidimensional

PRESENCIA DIGITAL

(web activa)

CANALES DIGITALES DE ) MODELOS DE GESTION AVANZADA E
COMERCIALIZACION Y COMUNICACION INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Ambitos de
la digitalizacién

CIBERSEGURIDAD ESPECIALISTAS
AVANZADA TIC
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= Solo el 42,3% de las empresas de la Comunitat (80,6% del empleo) tienen presencia digital.

= El pequeio tamaino empresarial y la especializacién en sectores tradicionales dificulta la penetracién de la digitalizacién
integrada en toda la estructura de la empresa.

Gréfico 4. Empresas y empleo con presencia digital. Comunitat Valenciana
(porcentaje sobre el total de empresas y sobre el empleo del grupo)
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Grafico 5. Empresasy empleo por ambitos digitales. Comunitat Valenciana
(porcentaje sobre el total de empresas con presencia digital)
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COMERCIALIZACION O COMUNICACION

Grafico 6. Empresasy empleo con presencia digital y tipos de canales digitales de
comercializacién o comunicacién. Comunitat Valenciana (porcentaje)
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La presencia digital esta
relativamente extendida por todala
Comunitat Valenciana, incluso en
municipios interiores de tamafio
medio.

Los principales polos de
digitalizacién mas intensa son el
area metropolitana de Valencia, el
eje Alicante-Elche y algunos
municipios industriales y turisticos
del interior.

El ambito geografico se concentra
mucho a medida que la
digitalizacién es mas compleja.

a) Con presencia digital

Empresas

d) Con presencia digital y
ciberseguridad avanzada

DIGITALIZACION Y TERRITORIO

b) Con presencia digitaly
canales digitales

e) Con presencia digital y
especialistas TIC

N
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Mapa. Localizacién de municipios con empresas seglin ambitos digitales. Comunitat Valenciana

c) Con presencia digital y
modelos de gestién

o

f) Con presencia digital y
los 4 &mbitos digitales



PRINCIPALES RESULTADOS
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Cuadro. Indicadores econémico-financieros de las empresas seguin los ambitos digitales. Comunitat

Valenciana
Sin . Con . Sin Canales [Modelosde| .. . Especialistas
presencia| presencia | . . S " Ciberseguridad
i . ambito | digitales | gestién TIC
digital digital

Apalancamiento (Activo total-Recursos propios/Activo total, %) 30,3 47,8 39,1 48,7 51,4 532 49,7
Endeudamiento (Deuda con coste/Activo total, %) 21,2 26,1 20,0 26,7 30,1 269 255
Endeudamiento a largo plazo (Deuda a largo plazo/Activo total, %) 13,8 14,8 10,5 151 17,4 16,9 14,6
Rentabilidad (EBIT+ingresos financieros/Activo total medio, %) 54 7,7 7,0 7,7 75 10,0 83
Liquidez (Tesoreria / Activo total, %) 9,0 12,9 13,8 13,0 4 17,5 13,6

Liquidez a corto plazo (Activo corriente / Pasivo corriente) 2,0 1,6 19 15 17 1,8 15

Ratio de cobertura de intereses (EBIT+Ingresos flnanC|§ros/Qostes 55 54 79 52 57 105 53

financieros),
Periodo medio de pago a proveedores (Acreedores/lngr?sos de| 754 631 683 629 654 689 621
explotacién*360)

Ventas/empleo 1363 2422 190,2 2473 2513 184,6 276,2

Valor afladido/ empleq 54,7 60,5 52,7 60,7 66,8 61,0 65,8

Riesgode liquidez (% empresas) 273 18,6 18,7 18,7 17,9 17,0 16,6

Riesgo de fragilidad financiera (% empresas) 133 9,2 8,8 Ok 9,7 99 10,3

Empresas que exportan (% empresas) 41 13,8 10,3 14,6 14,5 13,0 25,8

Las empresas digitalizadas
suelen presentar mejores
resultados que las no
digitalizadas.

Son mas rentables, mas
productivas, exportan en
proporciény tienen mayor
liquidez.

La digitalizacién genera una
prima de rentabilidad a las
empresas: 8,3% las empresas
digitalizadas vs. 5,4% las que no.



DIGITALIZACION, RENTABILIDAD Y ESTRATEGIAS ¢, dacion:L, B:
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Créfico 8. Rentabilidad (EBIT+Ingresos financieros/Activo total medio) segin &mbitos
digitales. Comunitat Valenciana (porcentaje)
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RECOMENDACIONES

Digitalizacién de microempresas y pequefias
empresas

Acelerar la digitalizacién de las microempresas y pequefas
empresas, ahi es donde se detectan las principales carencias.
Deberian incorporar talento digital, herramientas de gestién
avanzadas, incrementar su ciberseguridad y profundizar en el
comercio electrénico.

Potenciar el ecosistema de la Comunitat Valenciana
de formacion digital

Se ha de potenciar que el ecosistema valenciano de
asociaciones empresariales, universidades, institutos
tecnolégicos y centros de formacién profesional potencien la
mejora de la formacién digital. El foco debe estar en:

1. Cuerpos directivos (que deben impulsar decididamente
la transicién digital en sus organizaciones)
2. Trabajadores
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Impulsar el talento digital

La Comunitat Valenciana necesita impulsar el talento digital,
dada la baja presencia de especialistas TIC.

Pero la Comunitat Valenciana tiene desventajas para competir
por ellos por los menores salarios digitales en comparacién
con los lideres (nacionales o internacionales).

Apoyar la transicién hacia modelos de comercio
digital sofisticados

El comercio online sigue siendo una dimensién débil. Es
necesario apoyar la transicién desde la simple visibilidad digital
hacia modelos mas sofisticados.



RECOMENDACIONES undacionitAs i

Incrementar los proyectos digitales de gestién G Facilitar el acceso a programas de ciberseguridad

avanzada: el papel de los directivos
Los riesgos digitales para el negocio, para la reputacién, etc.,,

son elevados, y la ciberseguridad avanzada es muy
minoritaria.

La digitalizaciéon no solo es un canal de comunicacién, tiene

que embeberse en toda la estructura de la empresa.

Los cuerpos directivos deben ser conscientes y estar

convencidos de que esta transformacién es rentable y Para impulsar esta proteccion digital mas avanzada es

permite ganar ventajas competitivas es fundamental. fundamental la colaboracién de patronales, cdmaras de
comercio, institutos tecnoldgicos y las administraciones

publicas con el tejido empresarial.

Reducir las brechas de digitalizacion (sectorial y e D|g|tal|zarse€s rentable, pero requiere la
territorial) transformacion global de la empresa
Sectores mas rezagados, especialmente construccion, Las empresas que combinan mas ambitos digitales obtienen
sector primario, actividades inmobiliarias, hosteleria 'y mayor rentabilidad.

determinadas manufacturas tradicionales.
Concentracion territorial. La digitalizacién avanzada se
concentra en Valencia, Alicante-Elche y algunos polos
industriales. Se deberia aspirar a un desarrollo
geograficamente mas inclusivo.
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+ La Comunitat Valenciana cuenta con una buena base digital, pero necesita avanzar desde la
digitalizacién basica a una mas profunda y multidimensional.

+ La evidencia muestra que avanzar en este camino es rentable.

Acciones prioritarias:

. Apoyar a microempresas y pymes.

. Aumentar la presencia de especialistas TIC en las empresas.

. Papel central de los cuerpos directivos y del ecosistema de apoyo Empresarial.
. Utilizar la presencia digital para ir mas alla de la visibilidad frente a terceros.

. Transformar los procesos internos con sistemas de gestién avanzados.

. Reforzar la ciberseguridad.

. Reducir las brechas digitales sectoriales y territoriales.
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