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Tourism Management, 31(6), diciembre, pp. 777-787.

Bigné, J.E,, J. Aldas-Manzano, I. Kister y N. Vila (2010): "Mature market segmentation: A
comparison of artificial neural networks and traditional methods", Neural Computing &
Applications, 19(1), febrero, pp. 1-11.
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Kuster, 1., J. Aldds-Manzano, C. Rodriguez y N. Vila (2010): "Diferencias crossculturales
en el comportamiento de consumo de los jovenes europeos”, Revista Innovar,
Universidad Nacional de Colombia, 20(37), mayo-agosto, pp. 163-178.

Marti, J.,, J. Aldéds-Manzano, R. Currads e |. Sanchez (2010): "El emplazamiento de
producto: conceptualizacion, nuevos formatos y efectos sobre el consumidor”, Teoria y
Praxis, Universidad de Quintana Roo, 8, pp. 113-136.

Aldas-Manzano, J., C. Lassala, C. Ruiz y S. Sanz (2009): "Key drivers of internet banking
services use", Online Information Review, 33(4), pp. 672-695.

Aldas-Manzano, J., C. Lassala, C. Ruiz y S. Sanz (2009): "The role of consumer
innovativeness and perceived risk in online banking usage", International Journal of
Bank Marketing, 27(1), pp. 53-75.

Aldas-Manzano, J., C. Ruiz y S. Sanz (2009): "Exploring individual personality factors as
drivers of M-shopping acceptance”, Industrial Management & Data Systems, 109(6), pp.
739-757.

Bigné, J.E., A. Alvarado, L. Andreu, J. Aldas-Manzano y R. Curras (2009): "Influencia de
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Universia Business Review, 22, pp. 40-55.
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Bigné, J.E., J. Aldas-Manzano, L. Andreu y C. Ruiz (2007): "La adopcién del B2B en las
pymes espafiolas: antecedentes y conscuencias”, Revista Espafiola de Investigacion en
Marketing ESIC, 11(2), pp. 117-133.
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inter-relationship analysis", European Journal of Innovation Management, 8(4), pp. 437-
452.
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Pérez, F., J. Aldas-Manzano (dirs.), R. Aragén e |. Zaera (2024). La insercién laboral de los
universitarios 2013-2023. Evolucién, diferencias por estudios y brechas de género. Bilbao:
Fundacion BBVA; Valencia: Ivie.

Pérez, F., J. Aldads-Manzano (dirs.), R. Aragdn e |. Zaera (2023). Andlisis de la insercién
laboral de los universitarios. Diferencias entre titulaciones 2023. Bilbao: Fundacion BBVA;
Valéncia: lvie.

Maudos, J., J. Aldas-Manzano (dirs.), E. Benages e |. Zaera (2020): 39 Maratén Valencia
Trinidad Alfondos EDP 2019: Impacto econémico y valoracion de los corredores. Valéncia:
Fundacion Trinidad Alfonso, 59 pp. (Informe).

Maudos, J., J. Aldas-Manzano, E. Benages e |. Zaera (2019). 38 Maratdn Trinidad Alfonso
EDP 2018: Impacto econémico y valoracion de los corredores. Valencia: S. D.
Correcaminos.

Aldas, J. y J. Maudos (dirs.), E. Benages, C. Minguez e |. Zaera (2018): 37 Maratén
Valencia Trinidad Alfonso EDP 2017: Impacto econdmico y valoracién de los corredores.
Valencia: Maratén Valencia Trinidad Alfonso EDP: Ivie, 58 pp.

Maudos, J., J. Aldas-Manzano, E. Benages e |. Zaera (2017). «Impacto econémico del 36
Maratdn Valencia Trinidad Alfonso 2016". informe para la Maratén Valencia Trinidad
Alfonso.
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Maudos, J., Aldds-Manzano, J., Benages, E. y Zaera, |. (2016). «Impacto econdmico del
35 Maraton Valencia Trinidad Alfonso 2015”. informe para la Maratdn Valencia Trinidad
Alfonso.

Aldas-Manzano, J., J.M. Pastor y C. Peraita (2015): La demanda de educacién superior en
Las Palmas: Expectativas, percepciones y resultados de los individuos, las familias y las
empresas. Las Palmas de Gran Canaria: Fundacion Universitaria de Las Palmas.

Andreu, L.y J. Aldas (2008): "An analysis of e-business adoption and its impact on
relationship quality in travel agencies' supply chains". UAM Marketing Research
Seminar Series Ill. Universidad Autbnoma de Madrid.

Aldés, J, C. Ruiz y S. Sanz (2008): "Assesing the TAM to predict m-shopping
acceptance". UAM Marketing Research Seminar Series Ill. Universidad Auténoma de
Madrid.

Royo, M., J. Aldas, I. Kuster y N. Vila (2001): "Sexism and Gender Role Portrayals in
Spanish TV Commercials". The Valencian Institute of Economic Research. WP-EC 01-10.

Vila, N., I. Kister y J. Aldas (2000): "Desarrollo y validacion de escalas de medida en
Marketing". Quaderns de Treball. Facultat d'Economia. Universitat de Valencia. N° 104.

Aldas, J. Y E. Uriel (1999): "Equidad y eficacia del sistema espaiol de becas y ayudas al
estudio”. The Valencian Institute of Economic Research. WP-EC 99-11.
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“Consumer behaviour Erasmus Network. Unién Europea: EU - Lifelong Learning
Programme”, 56089-LLP-1-2009-1-ES-ER. Universidad coordinadora: Universidad de
Ledn. Investigador principal UV: Joaquin Aldas. 2009-2011.

"Crecimiento y desarrollo en economias en proceso de globalizacién” Ministerio de
Educacién y Ciencia, Plan Nacional de Investigacion, SEC2008-03813/ECON. 2009.

“Determinantes del éxito de una web como canal de venta de las pymes. Implicaciones
para su disefio”. Proyecto GV/2006/350. Oficina de Ciencia y Tecnologia (Generalitat
Valenciana). Investigador principal: Natalia Vila. 2006.

“Integracién de las tecnologias de la informacién y la comunicacién en los procesos
empresariales, creacion de valor y competitividad de las empresas valencianas: una
aplicacion al sector turistico y del mueble”. Proyecto GV/ 2006/374. Oficina de Ciencia
y Tecnologia (Generalitat Valenciana). Investigador principal: Luisa Andreu. 2006.

"Crecimiento y competitividad en economias avanzadas: capitalizaciéon, cambio
estructural y cohesién social". Ministerio de Ciencia y Tecnologia, Plan Nacional de
Investigacion, SEJ2005-02776, Investigador Principal: Francisco Pérez

"Analisis estratégico en la industria textil: aplicaciéon de nuevas tecnologias”. Proyecto
CTIDA 2002/156. Oficina de Ciencia y Tecnologia (Generalitat Valenciana). Investigador
principal: Inés Kuster.
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"Andlisis de los roles de género contenidos en la publicidad audiovisual y gréfica".
Proyecto precompetitivo UV99-3405. Universitat de Valéncia. 2000.
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Formacién y vida laboral en Espafia. Fundacion BBVA. IP: Joaquin Aldas, Lorenzo
Serrano. 2024-.

U-Ranking 2024. Indicadores sintéticos de las universidades espafolas. Fundacién
BBVA. IP: Joaquin Aldas, Francisco Pérez. 2024.

U-Ranking 2023. Indicadores sintéticos de las universidades espafolas (2023).
Fundacion BBVA. 2023.

Informe sobre los instrumentos de programacion y financiacion plurianual de las
universidades. CRUE. 2023.

U-Ranking 2022. Indicadores sintéticos de las universidades espafolas. Fundacion
BBVA. 2022.

U-Ranking 2021. Indicadores sintéticos de las universidades espafiolas. Fundacion
BBVA. 2021.

El consumidor ante la crisis de la COVID-19: reacciones y tendencias. Impacto en el
comercio y en el turismo. Fundacion BBVA. 2020-2021.

La contribucién socioecondmica de la Universidad de Castilla-La Mancha: efectos sobre
el desarrollo territorial y el cambio de modelo productivo. Universidad de Castilla-La
Mancha, 2020-2021.

U-Ranking 2020. Indicadores sintéticos de las universidades espafiolas. Fundacion
BBVA. 2020.

Patrones de consumo de los hogares espafioles: evolucidon histérica (1973-2017) e
impacto de la crisis de 2007. Fundacidon Ramon Areces. 2018-2019.

Asistencia a la AIReF en la evaluacion de los trabajos sobre la eficiencia de las
Universidades Publicas Andaluzas. AlReF. 2019-2020.

Universidades lideres en el mundo. El posicionamiento de Espafia. Fundacién BBVA.
2019-2020.

Impacto econdmico del 39 Maraton Trinidad Alfonso de Valencia. S. D. Correcaminos.
2019-2020.

Impacto econdomico del 38 Maraton Trinidad Alfonso de Valencia. S. D. Correcaminos.
2018-2019.

U-Ranking 2019. Indicadores sintéticos de las universidades espafiolas. Fundacion
BBVA. 2018-2019.

Estimacion de la demanda potencial del Grado en Tecnologia Digital y Multimedia para
la Universidad Politécnica de Valencia. Universidad Politécnica de Valencia. 2018.
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Las contribuciones sociales y econdmicas de las universidades publicas valencianas. Un
gjercicio de rendicion de cuentas a la sociedad. Universidades publicas valencianas.
2018-2019.

U-Ranking 2018. Indicadores sintéticos de las universidades espafiolas. Fundacién
BBVA. 2018.

La contribucién social y econémica de las universidades espafolas. CRUE y Conferencia
de Consejos Sociales. 2017-2019.

La contribucion socioecondémica de la Universidad de Coérdoba. Universidad de
Cérdoba. 2017-2018.

Asistencia técnica para el disefio de un sistema iberoamericano de informacién de la
educacion superior y de una experiencia piloto en este ambito. Secretaria General
Iberoamericana 2017.

Impacto econdmico del 37.° Maratén Valencia Trinidad Alfonso EPD. Sociedad
Deportiva Correcaminos de Valéncia. 2017.

Sistema de indicadores para la medicion de la transferencia del conocimiento del
Sistema Universitario Espafiol. CRUE (Conferencia de Rectores de las Universidades
Espafiolas. 2017.

Estrategia de atraccién de alumnos de grado y master de la Universidad Politécnica de
Valencia. Universitat Politecnica de Valéncia. 2016-2017.

Itinerarios de insercion laboral y factores determinantes de la empleabilidad:
Formacion universitaria vs. entorno. Instituto Valenciano de Investigaciones
Econdmicas. Fundacion BBVA. 2016-2017.

Estimacion de la demanda potencial del grado en ciencia de datos para la UPV.
Universitat Politécnica de Valencia. 2016.

Impacto econdmico del 36.° Maratén Valencia Trinidad Alfonso EPD. Sociedad
Deportiva Correcaminos de Valencia. 2016-2017.

La contribucion socioecondémica de la Universidad de Valladolid. Universidad de
Valladolid. 2016-2017.

Proyecto U-Ranking 2017: Indicadores de resultados de las universidades espafiolas.
Fundacion BBVA. 2017.

Determinantes de los resultados de las universidades espafiolas. Fundacion BBVA.
2015-2016.

Estimacién de la demanda potencial del grado en tecnologias interactivas en el
Campus de Gandia de la Universitat Politecnica de Valencia (UPV) 2015.

La demanda de educacion superior en las palmas: expectativas, percepciones y
resultados. Fundacion Universitaria de Las Palmas. 2015.

Impacto econémico del 35.° Maraton Valencia Trinidad Alfonso EPD. Sociedad
Deportiva Correcaminos de Valencia. 2015.

Proyecto U-Ranking: Indicadores de Resultados de las Universidades Espafiolas”.
Fundacion BBVA. 2011-2016.
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“Estimacion de la demanda potencial del Grado de Disefio y Tecnologias Creativas en
la Universidad Politécnica de Valencia”. UPV. 2014-2015.

“Plan Estratégico de la Fundacion Bancaja”. Fundacién Bancaja. 2014.

“Reflexiones estratégicas sobre el futuro de Burjassot”. Instituto Municipal de Cultura y
Juventud de Burjassot-2013-2015.

“Impacto potencial en el GITSI de Gandia de la implantacién de la especialidad de
sonido e imagen en el campus de vera. UPV. 2012.

“Repercusion econdmica de la venta de viviendas a extranjeros”. Instituto Valenciano
de Exportacion (IVEX) y Conselleria de Infraestructuras, Territorio y Medio Ambiente.
2012.

“Rankings ISSUE 2014. Indicadores sintéticos de las Universidades Espafolas”. Instituto
Valenciano de Investigaciones Econdmicas. 2011-2014.

“Estimacion de la demanda potencial del grado en ingenieria de la energia en la
Universidad Politécnica de Valencia. UPV. 2011.

"Plan estratégico de la Universitat de Valéncia: analisis del entorno”. Universitat de
Valencia. 2011.

“Seguimiento y evaluacién de las actividades de la Obra Social y Cultural de la CAM".
Instituto Valenciano de Investigaciones Econdmicas. 2009-2010.

"Metodologia de evalucién de la implantacion de nuevos grados en la UPV".
Universidad Politécnica de Valencia. 2009.

"Plan estratégico de la Obra Social de la CAM". Instituto Valenciano de Investigaciones
Econoémicas. 2008.

“La demanda de servicios turisticos y su impacto en la Ciudad de Valencia: Situacién
actual y perspectivas de futuro. Instituto Valenciano de Investigaciones Econdmicas.
2007-2008.

“Capital Social”. Instituto Valenciano de Investigaciones Econémicas. 2007.

"Analisis de la notoriedad de la OSC de la CAM". Instituto Valenciano de
Investigaciones Econdmicas. 2006.

"Estudio comparado del funcionamiento de la OSC y la Fundacion CAM". Instituto
Valenciano de Investigaciones Econdmicas. 2006.

"Encuesta de la notoriedad de la OBS de la CAM entre clientes y empleados”. Instituto
Valenciano de Investigaciones Econdmicas. 2006.

"Disefio de planes y estrategias para el desarrollo del Espacio Europeo de Educacion
Superior (EEES) en las titulaciones de la Universidad de Alicante”. Instituto Valenciano
de Investigaciones Economicas. 2006.

"Seguimiento y Evaluacion de las actividades de la Obra Social y Cultural de la CAM".
Instituto Valenciano de Investigaciones Economicas. 2005-2008.

Consumo de los hogares y distribucion de la renta en Espafia (1973-2003). Una
perspectiva regional. Caixa Galicia. 2006-2007.
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"Gasto de las Familias: Composicion y desigualdad. Evolucion temporal y comparaciéon
regional". Fundacién Caixa Galicia, 2005-2006.

"Evaluacion de las actividades de la Obra Social y Cultural de Bancaja". Instituto
Valenciano de Investigaciones Econdmicas, 2005-2006.

"Bases para la revisién del plan estratégico de la obra social de la CAM". Caja de
Ahorros del Mediterraneo. 2003-2010.

"Bases para la revision del plan estratégico de la obra social de Bancaja". Instituto
Valenciano de Investigaciones Econdmicas. 2003-2004.

"La demanda de servicios turisticos en la ciudad de Valencia y su impacto econémico:
situacion actual y perspectivas de futuro". Instituto Valenciano de Investigaciones
Econdmicas. 2002-2008.

"Mecanismos y evaluacién del Plan Estratégico de la Obra Social y Cultural de la CAM,
2001-2005". Instituto Valenciano de Investigaciones Econdmicas. 2002.

"Plan estratégico de la Obra Social y Cultural de la CAM, 2001-2005". Instituto
Valenciano de Investigaciones Econdmicas. 2000.

"Viabilidad de la implantacion de titulos propios situados entre la Formacion
Profesional de segundo grado y las Ingenierias Técnicas en la Universidad Politécnica
de Valencia". Instituto Valenciano de Investigaciones Econdémicas. 1999.

"Estudio del impacto socioecondémico y del analisis coste beneficio de las actuaciones
del museo de las ciencias Principe Felipe”. Instituto Valenciano de Investigaciones
Econdmicas. 1999.

"Informe de Evaluacién Intermedia del Programa Operativo Feder de la Comunidad
Valenciana". Instituto Valenciano de Investigaciones Econémicas. 1997.

"Impacto Econémico del Aeropuerto de El Altet en su Entorno”. Instituto Valenciano
de Investigaciones Econémicas. 1996-1997.

"Proyecto Piloto Impact Mapping". Instituto Valenciano de Investigaciones
Econdmicas. 1996-1997.

"Cuentas de la Educacién en Espafia". Instituto Valenciano de Investigaciones
Econdmicas. 1994-1997.

Capital Humano y Empleo”. Instituto Valenciano de Investigaciones Econdmicas. 1994-
1995.

“"Impacto Econdmico del Aeropuerto de Valencia en su Entorno". Instituto Valenciano
de Investigaciones Econémicas. 1994-1995.
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Participacion en la presentacion del libro Lecturas de politica y gestion universitaria del
que es coautore José Manuel Pastor. Organiza Universidades Espafiolas. Madrid, 9 de
febrero de 2022.

Participante Mesa redonda. Jornada de debate Ivie — Ministerio de Asuntos Exteriores,
Union Europea y Cooperacion sobre Hablamos de Europa ;Qué Europa queremos?,
Valencia, 24 de septiembre de 2019.

Ponencia Joaquin Aldas e Irene Zaera: “U-Ranking 2019: Metodologia y principales
resultados”. Seminario FBBVA - Ivie sobre Workshop sobre Sistemas de Informacion
Universitaria: Rankings e Indicadores, Valencia, 4 de junio de 2019.

Ponencia de Joaquin Aldas: “El abandono en la educaciéon superior. XVII Foro de
Almagro 'La acreditacién y la excelencia de los titulos universitarios”. Universidad de
Castilla-La Mancha, 7 de noviembre de 2019.

Joaquin Aldas participa en la mesa redonda: “Los ranquines como instrumentos para la
mejora y direccion estratégica de las universidades espafiolas”. Jornada El desempefio
de la Universidad Espafiola, a debate. Organiza CRUE. Universidad de Almeria, 15 de
octubre de 2019.

Ponencia de Joaquin Aldas: “The Ivie report on U-Rankings”. EQUAMBI Meeting at the
University of Valencia. Facultad de Derecho, 13 de junio de 2019.

Joaquin Aldas participa en las Jornadas SIACES. Jornadas Constituyentes del Sistema
Iberoamericano de aseguramiento de la calidad en la educacién (SIACES), organizadas
por la Secretaria General Iberoamericana (SEGIB). Madrid, 4 de febrero de 2019.

Ponencia de Joaquin Aldas: Rankings en sistemas universitarios heterogéneos. El caso
espafiol y U-Ranking. Los rankings como instrumento para la mejora y la direccion
estratégia de las universidades. Valéncia, 24 de noviembre de 2017.

Participacion de Joaquin Aldads-Manzano en la mesa redonda “El compromiso social en
la universidad espafiola. ;Qué no miden los rankings universitarios?”. Seminario
Universidad y sociedad: la respuesta a los grandes retos sociales, Facultad de Filologia-
Universidad Complutense de Madrid. Madrid, 10-11 de julio de 2017.

Ponencia de Joaquin Aldas, Nuria Recuero Virto, M? Francisca Blasco Lopez y Jesus
Garcia Madariaga: The impact of market oriented strategies in sustainable tourism of
archaeological sites. 22nd International Conference on Corporate and Marketing
Communications, Universidad de Zaragoza. Zaragoza, 4 de mayo de 2017.

Ponencia de Joaquin Aldas: Sistema de informacion de la educacion superior. XV Pleno
del Consejo Universitario Iberoamericano, Universidad Nacional Auténoma de
Honduras. Tegucigalpa (Honduras), 27-28 de abril de 2017.

Ponencia de Joaquin Aldas: Indicadores sintéticos del sistema universitario espafiol-
URanking en SEIO 2016 - XXXVI Congreso Nacional de Estadistica e Investigacion
Operativa. Toledo, 5 de septiembre de 2016.
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Participacion de Joaquin Aldas: Mesa Redonda Medicion y valoracion de la
transferencia universitaria segun los Ranking de referencia internacionales en
Seminario La universidad espafiola como motor de crecimiento y empleo. Madrid, 14
de julio de 2016.

Participacion de Joaquin Aldas: Evaluando a las universidades espafiolas: Ranking
ISSUE. XII Jornadas de Docencia sobre Economia Aplicada. Madrid, 26 de febrero de
2016.

Aldas, J. (2015). “Introduccion a la modelizacidn estructural basada en varianzas
PLSPM". Madrid: Universidad Complutense de Madrid. (12 y 13 de noviembre).

Aldas, J. (2015). "Introduccién a la modelizacién estructural con AMOS . Vigo: Facultad
de la Universidad de Vigo. (15 y 16 de octubre).

Aldas, J. (2015). “Introduccidon a la modelizacién estructural”. Bilbao: Facultad de
Ciencias Econémicas y Empresariales de la Universidad del Pais Vasco. (9 de octubre).

Aldas, J. (2015). “El efecto de las tipologias de universidades en la construccion de
rankings”. Seminario Rankings y sistemas de informacion universitaria en espafa:
estado de la cuestién y mejoras posibles. Valencia: Universitat de Valéncia-Ivie (22 de
septiembre).

Aldas, J. (2015). “Modelizacién basada en PLS”. Madrid: Millward-Brown (17-18 de
junio).

Aldas, J. (2015). “Introduccidon a la modelizacion estructural basada en covarianzas
(SEM)". Caceres: Universidad de Extremadura (21-22 de mayo).

Aldas, J. (2015). “Introduccidon a la modelizacion estructural basada en covarianzas
(SEM)". Valencia: Servicio de Formacion Permanente e Innovacion Educativa de la
Universitat de Valéncia (del 4 al 25 de febrero).

Aldas, J. (2015). “Introduccién a la modelizacion estructural basada en varianzas
PLSPM". Granada: Universidad de Granada. (16 de enero).

Aldas, J. (2015). “Introduccion a la estadistica multivariante en investigacion mediante
SPSS. Un enfoque basado en el problema”. Valencia: Servicio de Formacion
Permanente e Innovacion Educativa de la Universitat de Valéncia (del 12 al 26 de
enero)

Aldas, J. (2015). “Introduccion a la modelizacion estructural basada en covarianzas
(SEM) y varianzas PLSPM". Vitoria, Universidad del Pais Vasco (8 y 9 de enero).

Aldas, J. y R. Aragon (2014). "Presentacidn del ranking de universidades U-Ranking
Issue. Especial referencia a la Universidad Publica de Navarra”. Pamplona: Universidad
Plblica de Navarra (27 octubre).

Aldas, J. (2014). | Foro de Economia y Empresa Facultat d'Economia de la Universitat de
Valéncia-Colegio de Economistas de Valencia. Mesa redonda Los retos del marketing
en las empresas. Valencia: Facultat d'Economia de la Universitat de Valencia (16
octubre).

Aldas, J. (2014). “Seminario: Introduccion a la modelizacién estructural basada en
varianzas (PLSPM)”. Master en Marketing y Comportamiento del Consumidor.
Universidad de Granada (17 de enero).
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Amoros, E., Vila, N. Y Aldas, J. (2013). “La innovacion en las webs de los partidos
politicos: efectos en sus usuarios”. XXIll Jornada Hispano-Lusas de Gestion Cientifica.
Malaga, 7-9 de febrero. CD de ponencias.

Marti, J.,, Sanz, S. Ruiz, C. y Aldéas, J. (2012). Teenagers attitude toward mobile
advertising: the role of irritation, entertainment and perceived usefulness. XXIV
Congreso Nacional de Marketing. Palma de Mallorca, septiembre, CD de ponencias.

Sanz, S., Marti, J., Ruiz, C. y Aldéas, J. (2011). Determinantes de la aceptacién de la
publicidad movil: actitud hacia la publicidad, control, irritacion y utilidad percibida.
XXIII Congreso Nacional de Marketing. Castellon, septiembre, CD de ponencias.

Andreu, L., Cerevera, A, Aldas, J., Cuello, G., Duart, J. |, Fayos, T., Frasquet, M., Gargallo,
F., Garcia, A, Guillén, M., Iborra, M., Moreno, AR., Pérez, C, Pla, J., Rivera, J. y Sanchez, |.
(2011). “Innovacién educativa en el iMBA-UVEG". Il Trobades d'innovacion educativa de
la Universitat de Valéncia. Valencia.

Kuster, 1., Vila, N., Aldas, J. y Hernandez, A. (2011). “;Qué permite obtener un mayor
rendimiento académico del estudiante universitario?” Estudio en una Facultad de
Economia. XXI Congreso Nacional de ACEDE. Barcelona, Septiembre, CD de
comunicaciones.

Vergara, A, Alonso, N. San Juan, C. y Aldas, J. (2011). “Inteligencia emocional
percibida y bienestar subjetivo. Aplicacion de un modelo de ecuaciones estructurales”.
Xll Congreso de Metodologia de las Ciencias Sociales y de la Salud. Donostia, 19-22 de
Julio.

Andreu, L., Cervera, A. y Aldas, J. (2011). “Integral measuring of perceived quality in
postgraduate studies: An international academic experience”. 2011 INTED Conference,
Valencia, 7-9 de julio de 2011.

Cervera, A, Andreu, L. y Aldas, J. (2011). “Evaluaciéon del postgrado internacional:
analisis de las expectativas, importancia y percepcién del estudiante”. VIl Foro sobre la
Evaluacion de la Calidad de la Investigacién y de la Educacion Superior FECIES.
Santander, 31 de mayo a 3 de junio de 2011.

Marti, J., Aldas, J. y Sanchez, I. (2011). "El nuevo consumidor en la era de los medios
sociales: la figura del prosumidor y sus efectos en las comunicaciones de marketing
actuales”. XXV Congreso Nacional de AEDEM. Valencia, junio, CD de ponencias

Bigné, E., Hyder, A. y Aldas, J. (2011). “Combined online consumer-technology research.
A new theoretical proposal grounded on clickstreams, EIPS & online surveys”. XXV
Congreso Nacional de AEDEM. Valencia, junio, CD de ponencias.

Marti, J., Aldas, J. y Curras, J. (2011). “Investigacidon de la eficacia de la publicidad en
videojuegos: estado de lacuestion”. XXV Congreso Nacional de AEDEM. Valencia, junio,
CD de ponencias.

Aldas, J., Hernandez, B., Ruiz, C. y Sanz, S. (2010). “Influencia de la cultura en el efecto

del valor percibido sobre la lealtad hacia los servicios del mévil. El caso de Espafia y
Grecia”. XXIl Congreso Nacional de Marketing. Oviedo, septiembre, CD de ponencias.

Aldas, J., Andreu, L, Currds, R. y Mattila, AS. (2010). “El efecto moderador de la
atribucion de responsabilidad social en el valor de marca”. XXl Congreso Nacional de
Marketing. Oviedo, septiembre, CD de ponencias.
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Lluch, D., Cuadrado, M. Y Aldas, J. (2010). “Actitud hacia la descarga de musica a través
de Internet: un constructo formativo”. XXII Congreso Nacional de Marketing. Oviedo,
septiembre, CD de ponencias.

Aldas, J., Andreu, L. y Cervera, A. (2010). “Determinacién de la calidad de servicio
percibida en el &mbito del posgrado: una propuesta de medicién integral en el caso
del i-MBA". | Trobades d'innovacié educativa, Universitat de Valéncia. Valencia 8-9 de
julio de 2010.

Andreu, L., Cervera, A. y Aldas, J. (2010). "Analisis de la calidad de servicio docente en
postgrados internacionales: una propuesta de medicion integral”. VIl Foro sobre
evaluacion de la Calidad de la Educacién Superior y de la Investigacion. Murcia, 15-18
de junio.

Aldas, J., Ruiz, C.y Sanz, S. (2009). “Influencia de la confianza y el riesgo percibido en la
compra de productor turisticos en Internet. Un estudio basado en modelos explicativos
de actitudes. XXI Congreso Nacional de Marketing. Bilbao, septiembre, CD de
ponencias.

Bigné, E., Curras, R, Alvarado, A. y Aldas, J. (2009). "“Mejorando la relaciéon con el
consumidor a través de la responsabilidad social: una aplicacion al sector servicios”. XXI
Congreso Nacional de Marketing. Bilbao, septiembre, CD de ponencias.

Bigné, J.E; Aldas, J,; Ruiz, C. y Sanz, S. (2008): "Influencia de la compatibilidad, la
propensién a innovar y el entretenimiento percibido en la decision de compra a través
del movil". XX Encuentro de Profesores Universitarios de Marketing. Gran Canaria,
septiembre, CD de ponencias.

Kuster, 1., Vila, N., Rodriguez, C. y Aldas, J. (2008): "El efecto de la congruencia marca-
acontecimiento sobre el recuerdo de marca. El caso del patrocinio de Louis Vuitton a la
America’s Cup". XX Encuentro de Profesores Universitarios de Marketing. Gran Canaria,
septiembre, CD de ponencias.

Bigné, J.E.; Alvarado, A.; Curras, R. y Aldas, J. (2008): "Influencia de las asociaciones de
responsabilidad social corporativa en el valor percibido y en la satisfaccion cognitiva y
afectiva del consumidor”. XX Encuentro de Profesores Universitarios de Marketing.
Gran Canaria, septiembre, CD de ponencias.

Aldas, J,; Miquel, M.J. y Sancho, F. (2008): "La intencién de consumo de alcohol de los
jovenes en el marco de la teoria de la socializacién del consumidor”. XX Encuentro de
Profesores Universitarios de Marketing. Gran Canaria, septiembre, CD de ponencias.

Rodriguez, C.; Kuster, I.; Vila, N. y Aldas, J. (2008): “Evaluation of the sponsorship
strategy. Effect of the America’s Cup on Louis Vuitton perception in Spain, France, Italy
and Germany”. XVIII Congreso Nacional de ACEDE. Ledn, septiembre, CD de
comunicaciones.

Aldas, J.; Miquel, M.J. y Sancho, F.M. (2007). “Influencia de la publicidad en la intencion
de consumo de alcohol de los jovenes: implicaciones para gestores publicos y
publicistas”. XIX Encuentro de Profesores Universitarios de Marketing. Vigo,
septiembre, CD de ponencias.

Aldas, J.; Bigné, J.E,; Ruiz, C. y Sanz, S. (2007). “Influencia de la innovatividad, actitud y
dependencia hacia el medio, en la intencién de compra futura a través de Internet”. XIX
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Encuentro de Profesores Universitarios de Marketing. Vigo, septiembre, CD de
ponencias.

Bigné, E. Alvarado, A, Aldas, J. y Andreu, L. (2007): “Desarrollo sostenible y
responsabilidad social empresarial en el contexto del marketing de servicios turisticos:
propuesta de una definicidon especifica”. XIl Congreso de AECIT. Vila-Seca (Tarragona),
diciembre.

Bigné, E.; Aldas, J. y Andreu, L. y Sanchez, I. (2007): "Antecedentes del e-business en la
cadena de aprovisionamiento de las agencias de viaje: presiones del entorno versus
calidad relacional”. XIl Congreso de AECIT. Vila-Seca (Tarragona), diciembre.

Bigné, J.E; Aldas, J,; Andreu, L. (2005): "Efectos de la comunicacién vy
aprovisionamiento electrénico en las relaciones interorganizativas: una aplicacion a las
agencias de viajes". XVIlI Encuentro de Profesores Universitarios de Marketing. Madrid
septiembre, CD de ponencias.

Aldas, J,; Andreu, L.y Cuenca, A.C. (2005): "La utilizacién de Internet en la comunicacion
y aprovisionamiento de las agencias de viaje". XIX Congreso Nacional y XV Congreso
Hispano Francés de AEDEM. Vitoria, junio. Libro de ponencias, CD.

Bigné, J.E.; Aldas, J.; Andreu, L. y Ruiz, C. (2004): "Influencia de | adopcién del B2B en los
beneficios percibidos: analisis en las pymes espafiolas”. XVI Encuentro de Profesores
Universitarios de Marketing. Alicante septiembre, Libro de ponencias, pp. 815-820.

Aldas, J,; Vila, N. y Kister, I. (2004): "Estudio de la relacion entre la orientacion al
mercado y la innovacién en el sector textil". XVIII Congreso Nacional y XIV Congreso
Hispano Francés de AEDEM. Orense, junio. Libro de ponencias, pp.147-153.

Aldas, J,; Vila, N. y Kuster, I. (2004): "Los mayores: perfil de gasto en ocio en funcion del
ciclo de vida familiar". VI Congreso de Turismo, Universidad y Empresa. Castelldn,
mayo.

Aldas, J,; Bigné, J.E,; Kister, . y Vila, N. (2003): "El analisis cluster y el enfoque de redes
neuronales en la segmentacion del mercado de tercera edad: comparacion de
técnicas". Xlll Congreso Nacional de ACEDE. Salamanca, septiembre, CD de
comunicaciones.

Aldas, J.; lllueca, M. y Pérez, F. (2003): "El impacto econdmico del turismo en la ciudad
de Valencia". Jornadas Valencia ciudad abierta al turismo. Valencia, septiembre.

Aldas, J.; Kuster, 1., Vila, N. y Andreu, L. (2003): "Orientacion al mercado de innovacion:
analisis de su relacidon en el sector textil". XV Encuentro de Profesores Universitarios de
Marketing. Cérdoba, septiembre, Libro de ponencias, pp. 63-69.

Royo, M.; Aldas, J.; Kuster, I. y Vila, N. (2001): "Diferencias de rol y nivel de sexismo
entre mujeres y hombres en la publicidad: analisis de las revistas espafiolas durante las
tres Ultimas décadas". Xlll Encuentro de Profesores Universitarios de Marketing.
Malaga, septiembre, Libro de ponencias, pp. 177-189.

Aldas, J,; Kister, I. y Vila, N. (2001): "El efecto de la composicion del hogar sobre el
gasto en ocio del mercado de tercera edad". XI Congreso Nacional de ACEDE.
Zaragoza, septiembre, CD de comunicaciones.

Aldas, J.; Vila, N. y Kdster, I. (2001): "Caracterizacién sociodemografica del mercado de
tercera edad en Espafia“. XV Congreso Nacional y XI Congreso Hispano Francés de
AEDEM. Las Palmas de Gran Canaria, junio. CD-Rom de ponencias.
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Bigné, J.E.; Vila, N.; Aldas, J. y Kuster, I. (2000): "El analisis de grupos en la industria del
automovil: una aplicacion del ratio de movilidad en la comparacién de métodos
alternativos”. X Congreso Nacional de ACEDE. Oviedo, septiembre. CD de
comunicaciones.

Aldas, J. y Kister, |.; Toran, F. y Vila, N. (2000): "Vigencia de la clase social como variable
de segmentacién de mercados: aplicaciones al gasto de los hogares en bienes de
consumo duradero”. Xll Encuentro de Profesores Universitarios de Marketing. Santiago
de Compostela, septiembre. Libro de ponencias, pp. 21-38.

Bigné, J.E; Vila, N.; Aldas, J. y Kuster, I. (2000): "Estableciendo los determinantes de la
fidelidad del cliente: El concept mapping”. XIl Encuentro de Profesores Universitarios
de Marketing. Santiago de Compostela, septiembre.

Kuster, I.; Aldas, J,; Toran, F.; Vila, N. (2000): "El marketing de relaciones en el contexto
de la venta personal”. XIV Congreso Nacional y X Congreso Hispano Francés de
AEDEM. Jaén, junio. CD-Rom de ponencias.

Bigné, J.E; lllueca, M. y Aldas, J. (1999): "Un procedimiento alternativo para el estudio
del método empleado por las empresas en la determinacion de su presupuesto
publicitario: el caso de Espafia y Portugal”. IX Jornadas Hispano-Lusas de Gestién
Cientifica. Universidad de Sevilla. Huelva, febrero. Libro de Ponencias, pp. 127-136.

Bigné, J.E. y Aldas, J. (1999): "Evaluacion de los modelos de duplicacion de audiencias
en la planificacién de medios publicitarios impresos". XI Encuentros de Profesores de
Marketing. Valladolid, octubre. Libro de ponencias, pp. 261-276.

Royo, M. y Aldas, J. (1999): "Influencia de las Expresiones Emocionales Contenidas en
los Anuncios Sobre la Eficacia Publicitaria”. 88° Seminario Aedemo y IV Seminario
Aedemo-AEA sobre Eficacia Publicitaria. Madrid, mayo. Libro de ponencias, pp. 289-
300.

Aldas, J.; Bigné, J.E. y Diaz, C. (1998): "Clarificar los impactos de los programas a favor
de las estrategias de desarrollo territorial en cooperacién”. XXIV Reunién de Estudios
Regionales. Universidad de Zaragoza. Zaragoza, octubre. Libro de Ponencias (CD-
ROM). Royo, M. y Aldas, J. (1998): "Los efectos de la expresion emocional sobre el
recuerdo y la actitud hacia los anuncios en television". X Encuentros de Profesores de
Marketing. Santander, septiembre. Libro de ponencias, pp. 99-104.

Aldas, J. (1998): "Problemas metodoldgicos de la evaluacion de los modelos de
exposicion: especial referencia al caso espafiol”. Il Seminario de Planificacion de
Medios Publicitarios. Universitat Jaume |. Benicassim (Castelldn). Libro de Ponencias,
pp. 91-107.

Miquel, S.; Royo, M.; Cuenca, A.C,; Miquel, MJ. y Aldas, J. (1997): "La capacidad
predictiva de los modelos de ciclo de vida familiar frente a variables socioeconémicas".
IX Encuentros de Profesores de Marketing. Murcia, septiembre. Publicado en Revista
Espafola de Investigacion en Marketing, N° 1, septiembre, pp. 113-125.

Miquel, S.; Aldas, J.; Caplliure, E. y Royo, M. (1997): "La medicion del nivel de renta de
los hogares en la investigacién de mercados: json vélidas las preguntas indirectas". XI
Congreso Nacional y VII Congreso Hispano Francés de AEDEM. Lérida, junio. Libro de
Ponencias, pp. 437-447.
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Bigné, J. E. y Aldas, J. (1996): "Objetivos y satisfaccion alcanzada en los patrocinios:
algunas evidencias empiricas". X Congreso Nacional y VI Congreso Hispano Francés de
AEDEM. Granada, junio. Libro de Ponencias, pp. 695-706.

Bigné, J.E. y Aldas, J. (1996): "La evaluacién de la eficacia del patrocinio”. 74° Seminario
de Aedemo y 1° seminario Aedemo-AEA de medicion de la eficacia de la comunicacion
y la acciéon comercial. Vitoria, mayo. Libro de Ponencias, pp. 201-221.

Parra, F.; Miquel, S. y Aldas, J. (1995): "La Franquicia desde el Punto de Vista del
Franquiciador: Una Aproximacién Multivariable". VII Encuentro de Profesores de
Marketing. Barcelona, septiembre. Libro de Ponencias, pp.

Miquel, M.J,; Caplliure, E. y Aldas, J. (1995): "Estudio Comparativo de la Imagen
Percibida de las Cadenas de Electrodomésticos de la Comunidad Valenciana”. VII
Encuentro de Profesores de Marketing. Barcelona, septiembre. Libro de Ponencias, pp.
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Ponencia de Joaquin Aldas, J. Marti y E. Méndez: Effectiveness of educational video
games in knowledge acquisition: an experimental design. WCLTA-2017 - 8th World
Conference on Learning, Teaching and Educational Leadership, Universidade Aberta.
Lisboa, 26-28 de octubre de 2017.

Ponencia de Joaquin Aldas, Nuria Recuero Virto, M? Francisca Blasco Lopez y JesUs
Garcia Madariaga: The impact of market oriented strategies in sustainable tourism of
archaeological sites. 22nd International Conference on Corporate and Marketing
Communications, Universidad de Zaragoza. Zaragoza, 4 de mayo de 2017.

Ponencia de Joaquin Aldas: Sistema de informacion de la educacién superior. XV Pleno
del Consejo Universitario Iberoamericano, Universidad Nacional Auténoma de
Honduras. Tegucigalpa (Honduras), 27-28 de abril de 2017.

Participacion de Joaquin Aldas: XV Pleno del Consejo Universitario Iberoamericano.
Tegucigalpa, Honduras, 27 y 28 de abril de 2017.

Aldas, J. (2015). Ponencia en el 10th Global Brand Conference. Turku (Finlandia), 27-29
de abril.

Aldas, J., Marti, J., Mafé, C.y Scribner, L. (2014). “The role of attitudes and ethicallity on
branded video games (advergames) acceptance”. 12th Annual International Conference
on Management & Marketing, 30 Junio — 3 Julio, Atenas, Grecia.

Alvarado, A., Aldas, J. y Curras, R. (2014). "Development of a measurement scale of a
consumer’s perception of Corporate Social Responsibility in terms of a sustainability-
centered rationality (csrconsperscale)”. 2014 European Marketing Academy Conference,
3-6 junio, Valencia, Espafia.

Aldas, J. (2014). “Introduction to Structural Equation Modelling. Applied Quantitative
Methods Network (AQMeN)". Edinburg (Reino Unido): University of Edinburg (19-21 de
marzo).

Aldas, J. (2014). "Structural Equation Modelling in Marketing and Management
Research”. Adam Smith Business School. University of Glasgow (27-29 de enero).
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Bigné, E., Aldas, J. y Hyder, A. (2011). “The role of travel destination pictures and
consumer choice when engaging consumers on online travel destination web sites”.
Academy of Marketing Conference, 5-7 de julio, Liverpool, UK.

Aldas, J,, Bigné, E., Kuster, I. y Vila, N. (2011). "Websites that sell: consumer perceptions
and attitudes”. Academy of Marketing Conference, 5-7 de julio, Liverpool, UK.

Vergara, A. I, Alonso, N. San Juan, C. y Aldas, J. (2011). “Perceived emotional
intelligence and subjective well-being: A structural equation model for a better
understanding”. Il International Congress of Emotional Intelligence, 8-10 de
Septiembre, Opatija, Croacia.

Bigné, J.E., Ruiz, C,, Sanz, S. y Aldas, J. (2010). “Why some Internet users don't buy air
tickets online”. 17th International Conference on Information Technology and Travel &
Tourism, Universita della Svizzera italiana, Lugano, Suiza.

Sanchez, J., Bigné, E. y Aldas, J. (2010). “Internet interaction and political behavior: An
approach to blogs as adoption channels for participatory political roles”. 39th EMAC
Conference, Junio, Copenhagen, Dinamarca.

Bigné, E., Aldas, J. y Hyder, A. (2010). "Engagement with shopping web sites and the
influence of online shopping behaviour”. 17th International Product Development
Management Conference IPDM, 13-15 de Junio, Murcia.

Bigné, E., Aldas, J. y Hyder, A. (2010). “Web site engagement: The influence of online
comparative behaviour”. INFORMS Marketing Science Conference, 17-19 Junio,
Colonia, Alemania.Andreu, L., Mattila, A, Beckmann, S.C. y Aldas, J. (2010). “Effects of
Message Appeal on Corporate Social Responsibility inititatives”. 19th Annual Frontiers
in Service Conference, 10-13 de junio, Karlstad, Suecia.

Andreu, L., Mattila, A., Beckmann, S.C. y Aldas, J. (2010). “Effects of Message Appeal on
Corporate Social Responsibility inititatives”. 19th Annual Frontiers in Service
Conference, 10-13 de junio, Karlstad, Suecia.

Andreu, L., Mattila, A. y Aldas, J. (2010). “Consumers’ awareness of CSR service-based
initiatives: emotional or rational appeals?”. 9th ICORIA Conference, European
Advertising Academy, 25-26 de junio, Madrid, Espafa.

Andreu, L; Aldas, J,; Bigné, E. y Mattila, A.S. (2008). “An examination of environmental
pressures and relationship quality in influencing the adoption of e-business in the
context of Spanish travel agencies”. 37th EMAC Conference, Brighton, UK.Maldonado,

G.; Bigné, E. y Aldas, J. (2008). “The impact of collaboration with service providers on
customer satisfaction in the furniture sector”. 37th EMAC Conference, Brighton, UK.

Aldas, J.; Andreu, L,; Cuenca, A.C,; Navarro, J. y Ruiz, C. (2008). "How Household Life-
Cycle and Psychographics Influence Experiential Decision Making: An Empirical
Research in Experience and Search Goods". 15th International Conference in Recent
Advances in Retailing and Services Sciences, Zagreb, Croacia.
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Sancho, F., Miquel, M.J. y Aldas, J. (2008). “The influence of socialization agents on
consumption intention of young people. Management International Conference,
Barcelona, Spain.

Aldas, J.; Bachmann, F.; Casarin F.; Cerchiello P,; Dalli, D.; Ganassali, S.; Gianelloni J.L,
Hennings, N.; Kister, |; Moscarola, J.; Rodriguez, C.; Siebels, A,; Vila, N.; y Zuccella, A.
(2008). “Sponsorship Effects on Brand Image within a European Context. The America’s
Cup and Luis Vuitton Case”. AMS Cultural Perspectives in Marketing Conference, Nueva
Orleans, Estados Unidos.

Aldas, J; Bachmann, F,; Dalli, D.; Hennings, N.; Kister, I; Moscarola, J.; Vila, N.; y
Zuccella, A. (2008). "Cross-National Differences in Customer Evaluation of Sponsor-
Event Association”. 7th International Congress of Marketing Trends, Venecia, Italia.

Aldas, J.; Canales, P.; Curras, R,; Kuster, |; Sanz, S.; Vila, N. y Blesa, A. (2007). “Successful
SME website design through focus groups points of view”. 36th EMAC Conference,
Reykjavik, Islandia.

Andreu, L; Aldas, J.; Bigné, E; Montesinos, M.A. (2006). “Supply chain relationships in
travel agencies through e-business”. 35th EMAC Conference, Atenas, Grecia.Andreu, L,
Aldas, J.; Bigné, J.E. y Ruiz, C. (2005). “Internet B2B adoption and perceived benefits in
SME's “. 34th EMAC Conference, Milan, Italia.

Royo, M.; Aldas, J.; Kister, I. y Vila, N. (2002): "Advertising as mirror of cultural gender
of the nation and social change: gender role and sexism portrayals in Spanish
commercials”. AMS 2002 Multicultural Conference, Valencia, junio.

Royo, M.; Aldas, J.; Kuster, I. y Vila, N. (2001): "Perspectives on male and female
portrayals in magazine advertising: a longitudinal study in Spain during the last three
decades". Academy of Marketing Conference 2001. Cardiff, julio. CD-Rom de
ponencias.

Bigné, J.E.; Kuster, I; Aldas, J. y Vila, N. (2000): "The concept mapping approach as a
tool to establish the determinants of customer's toys loyalty". Academy of Marketing
Conference 2000. Derby, julio. Libro de ponencias, pp. 184-191.

Royo, M. y Aldas, J. (1997): "An alternative scale for the Classification of Households by
Level of Income". 22nd. IAREP Conference. Valencia, septiembre. Libro de ponencias,
pp. 503-518.

Bigné, J.E. y Aldas, J. (1996): “Impact Mapping as a tool to evaluate Public Programmes:
the case of ERDF investments in the Valencian Region". European Conference on
Evaluation Methods for Structural Funds Interventions. Berlin, diciembre, Summaries of
the Presentations and Debates, p. 35.
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CURSOS Y SEMINARIOS IMPARTIDOS

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.
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Seminario “Introduccion a la modelizacién estructural basada en covarianzas (SEM) y
varianzas PLSPM" (15 horas). Universidad del Pais Vasco, Vitoria, 8-9 de enero de 2015.

Seminario “Introduccién a la modelizacidn estructural basada en varianzas PLSPM” (10
horas). Universidad Rey Juan Carlos de Madrid, Madrid, 9 de diciembre de 2014.

Seminario "Analisis para la definicién de estrategias en entidades territoriales” (3
horas), Universitat d'Estiu de Gandia, 28 de julio de 2014.

Seminario “Introduction to Structural Equation Modelling” (15 horas). Applied
Quantitative Methods Network-AQMeN, University of Edinburgh, Edinburgh (UK), 19-
21 de marzo de 2014.

Seminario “Introduccion a la modelizacién estructural y modelos multimuestra” (20
horas). Universidad del Pais Vasco, Bilbao, 20 y 21 de enero de 2013.

Seminario “Introduccion a la modelizacién estructural y modelos multimuestra” (20
horas). Universidad de Vigo, Vigo, 10y 11 de diciembre de 2012.

Seminario “Introduccion a la modelizacién estructural y modelos multimuestra” (20
horas). Universidad del Pais Vasco, Vitoria, 3y 4 de diciembre de 2012.

Seminario "Técnicas Multivariantes de Analisis de Datos" (15 horas). CEGEA, Universitat
Politecnica de Valéncia. 23 de noviembre, 11 de diciembre y 17 de diciembre de 2012.

Seminario “Introduccion a la modelizacién estructural y modelos multimuestra” (20
horas). Universidad Miguel Hernandez, Elche, 4 ,6 y 28 de junio de 2012.

Seminario “Introduccién a la modelizacion estructural” (16 horas). Universidad Miguel
Hernandez, Elche, 4 y 6 de junio de 2012.

Seminario "The role of Confirmatory Tetrad Analysis in the formative vs. reflective
latent constructs debate" incluido en el Master en Investigacién en Economia de la
Empresa. Departamento de Administracion y Economia de la Empresa de la
Universidad de Salamanca. Salamanca, 27 de febrero de 2012.

Seminario “Introduction to Structural Equation Modelling”. Adam Smith Research
Foundation Events. University of Glasgow, Glasgow, UK, 13-14 de septiembre de 2011.

Seminario “Introduction to Variance Based Structural Equation Modelling (Partial Least
Squares Path Modelling)”. Adam Smith Research Foundation Events. University of
Glasgow, Glasgow, UK, 14 de julio de 2011.

Seminario “Introduction to Structural Equation Modelling”. Adam Smith Research
Foundation Events. University of Glasgow, Glasgow, UK, 13-14 de junio de 2011.

Seminario "Deciding between the formative or reflective nature of latent variables in
SEM. The role of Confirmatory Tetrad Analysis (CTA)". Department of Management,
University of Glasgow, Glasgow, UK, 13-14 de junio de 2011.

Seminario “Introduccion a la modelizacién estructural basada en covarianzas (SEM) y
en varianzas (PLSPM)” (20 horas), Universitat Rovira i Virgili, Institut de Ciencies de
I'Educacio, Tarragona, 22-23 de marzo de 2011.
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22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.
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Seminario “Introduccion a las técnicas multivariantes de analisis de datos en la
investigacion” (30 horas). Universidad Nacional de Rosario, Facultad de Ciencias
Econdmicas y Estadistica, Rosario, Argentina, 14-18 de marzo de 2011.

Seminario “Disefio de la investigacién cientifica y analisis estadisticos aplicados en el
ambito de la empresa” (12 horas). Universidad Miguel Hernandez de Elche, 25 enero y
1 de febrero de 2011.

Seminario “Introduccion a la modelizacidén estructural” (16 horas). Universidad de
Extremadura, Servicio de Orientacion y Formacién Docente, Badajoz, 13-16 de
diciembre de 2010.

Seminario “Introduccion a la modelizacién estructural” (16 horas). Universidad de
Extremadura, Servicio de Orientacion y Formacion Docente, Caceres, 15-18 de
noviembre de 2010.

Seminario “Introduccién a la modelizacion estructural con SEM y PLS” (25 horas),
Universidad del Pais Vasco, Facultad de Psicologia, San Sebastian, 7-9 de septiembre
de 2010.

Seminario “Situaciones multimuestra en analisis factorial confirmatorio y ecuaciones
estructurales: aplicaciones con EQS y SmartPLS” (10 horas), Universidad Miguel
Hernandez, Elche, 28 de junio de 2010.

Seminario “Modelizacién Estructural”. (20 horas). Facultad de Ciencias Econémicas y
Empresariales, Universidad del Pais Vasco, Vitoria, 12-13 de abril de 2010.

Seminario “Andlisis Multigrupo en Modelizacion Estructural”. (8 horas). Facultad de
Ciencias Econdmicas y Empresariales, Universidad de Castilla-La Mancha, Albacete, 5
de abril de 2010.

Seminario "Modelizacion estructural con SEM y PLS". (20 horas). Facultad de Ciencias
Econdmicas y Empresariales, Universidad Miguel Hernandez, Elche, 24-25 de marzo de
2010.

Seminario "Técnicas de Investigacion Avanzadas”. (25 horas). Facultad de Ciencias
Juridicas y Sociales, Universidad de Castilla-La Mancha, Master Universitario en
Estrategia y Marketing de la Empresa, Toledo, 1-5 de marzo de 2010.

Seminario “Modelizacién estructural con SEM y PLS". (5 horas). Facultad de Ciencias
Econdmicas y Empresariales, Universidad de Alcala, Organizado por AEMARK, Alcala de
Henares, 11 de febrero de 2010.

Seminario "Modelizacion estructural mediante PLS: puntos fuertes y débiles de una
herramienta emergente” (4 horas). Universidad de Murcia, Murcia, 30 de octubre de
2009.

Seminario “Modelizacion estructural con SEM y PLS". (25 horas). Facultad de Ciencias
Econdmicas y Empresariales, Universidad de Extremadura, Badajoz, 21-25 de
septiembre de 2009.

Seminario “Modelizacién estructural con SEM y PLS". Seminario permanente de apoyo
metodoldgico para las tesis de Ciencias Sociales y Humanidades (20 horas).
Universidad del Pais Vasco, Vitoria (Alava), 17-19 de junio de 2009.
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42.

43.
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Curso de Actividades Formativas para el Profesorado. “Introduccién a las técnicas
multivariantes de analisis de datos en la docencia” (20 horas). Universitat de Valencia,
Servei de Formacié Permanent. 19, 21y 26 de Enero y 2 y 6 de Febrero de 2008.

Seminario “Modelo de Ecuaciones Estructurales” (20 horas). Universidad de
Mondragdn, Facultad de Ciencias Empresariales, Ofati (Guipuzcoa), 20 de octubre y 10
de noviembre de 2008.

Seminario “Metodologia cuantitativa: modelos de ecuaciones estructurales” (14 horas).
Universidad Rey Juan Carlos, Departamento de Economia de la Empresa, Madrid, 11y
12 de junio de 2008.

Seminario Investigacion Cuantitativa. Sesion “Introduccion a la regresion mediante
minimos cuadrados parciales (PLS) como enfoque alternativo a los modelos de
estructuras de covarianzas” (15 horas). Universidad de Zaragoza. Fundacién Empresa
Universidad. Zaragoza, 13 de mayo de 2008.

Seminario “Analisis de datos avanzados” (12 horas). Universidad de Castilla La-Mancha,
Albacete, 4 y 5 de febrero de 2008.

Seminario “Partial Least Squares”. Universitat Jaume |, Castellon. 7 de noviembre de
2007.

Profesor del “International Master in Business Administration”. Universitat de Valencia,
University of Westminster, Hochschule Bremen y Euromed Marseille. Materia:
International Marketing Research. Cursos 2004-2005 y 2005-2006.

Profesor del “Curso de Especializacion en Gestién y Direccion Comercial de
Cooperativas y PYMEs. Materia: Promocion de Ventas. Universidad de Santiago de
Compostela. Facultad de Administracion y Direccién de Empresas. Campus de Lugo.
Abril 2003.

Profesor del “Master en Marketing”. Universitat de Valéncia-ADEIT y Camara de
Comercio. Ediciones 12 a 42 (actualidad). Materias: investigacion de mercados,
promocién comercial y relaciones publicas.

Profesor en el | Master en Comercio Electrénico. Materia: el cliente del comercio
electronico. Fundaciéon Universitat Empresa ADEIT. Universitat de Valéncia. 2001.

Profesor del Curso sobre formacion de técnicos en analisis estadistico mediante SPSS”.
Materia: Técnicas cuantitativas aplicadas a la investigacién de mercados. Asociacion
para la Investigacion del Mueble y Afines y Fundacién Universitat Empresa ADEIT.
Universitat de Valéncia. 2001.

Profesor del Curso sobre formacion de técnicos en analisis estadistico mediante SPSS”.
Materia: Técnicas cuantitativas aplicadas a la investigacion de mercados. Consejo de
Cémaras Oficiales de Comercio, Industria y Navegacién de la Comunidad Valenciana y
Fundacion Universitat Empresa ADEIT. Universitat de Valencia. 2001.

Profesor del titulo propio de la Universitat de Valéncia “Técnicos Universitarios en
Ventas y Técnicas Comerciales. Modulo: Promocién Comercial. Universitat de Valéncia
y Camara Oficial de Comercio, Industria y Navegacién de Valencia. Curso 2000-2001 y
2001-2002.
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44,

45.

46.

47.

Profesor en el Seminario sobre Técnicas de Investigacion Comercial. Materia: desarrollo
y validacion de escalas. Universidad de Malaga. 2000.

Profesor del Curso sobre Introduccién a las técnicas estadisticas multivariantes
mediante SPSS. Materia: Técnicas cuantitativas aplicadas a la investigacién de
mercados. Instituto Valenciano de Investigaciones Econémicas. 2000.

Profesor en el | Curso de Auditoria Tecnoldgica. Materia: metodologia de analisis y
valoracién de datos. Fundacion Universitat Empresa ADEIT. Universitat de Valencia.
1998.

Profesor en el Curso de Investigaciéon de Mercados. Materia: Técnicas cuantitativas
aplicadas a la investigacion de mercados. Fundacidon Universitat Empresa ADEIT.
Universitat de Valéncia. Desde la X (1988) edicion hasta la actualidad.

OTROS MERITOS

TESIS DOCTORALES DIRIGIDAS

Alvarado, A. (2008). Responsabilidad social empresarial percibida desde una
perspectiva sostenicéntrica, y su influencia en la reputacion de la empresa y en el
comportamiento del turista. Codirigida con el Dr. Enrique Bigné.

Maldonado, G. (2008). El impacto de la flexibilidad de la logistica y la capacidad
directiva en la industria del mueble de Espaiia. Codirigida con el Dr. Enrique Bigné.

TESIS DE MASTER Y TRABAJOS DE INVESTIGACION DIRIGIDOS

28

Yuezer, M. (2009). The influence of service recovery on customer’s satisfaction and
loyalty: an application of business travelers and hotel guests. Tesis de Master.
International Master in Business Administration. Universitat de Valéencia. Facultat
d’Economia. Calificacién: Sobresaliente.

Manning, M. (2009). The determinants of brand awareness within soports sponsorship.
Tesis de Master. International Master in Business Administration. Universitat de
Valéncia. Facultat d'Economia. Calificacion: Sobresaliente.

Ruder, S.M. (2009). An investigation into the effectiveness of sports sponsorship on
consumers. Tesis de Master. International Master in Business Administration.
Universitat de Valencia. Facultat d'Economia. Calificacion: Sobresaliente.

Soyak, S. (2008). ePhilanthropy: the impact of the Internet and on line communities in
achieving social change.

Essel, A. (2008). A descriptive analysis of Valencia as Image destination. Tesis de Master.
International Master in Business Administration. Universitat de Valéncia. Facultat
d'Economia. Calificacién: Aprobado.

Marti Parrefio, J. (2008). Emplazamientos periféricos creativos de marcas nuevas para el
consumidor en videojuegos: efectos sobre la memoria (explicita e implicita) y las
actitudes (eleccion de marca). Trabajo de investigacién de doctorado. Calificacion:
Sobresaliente.
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Marti Parrefio, J. (2007). Los advergames como herramienta publicitaria: determinantes
de la actitud de los consumidores. Trabajo de investigacién de doctorado. Calificacion:
Sobresaliente.

Ozgue, U. (2006). Measuring perceived service quality in a health tourism institution:
the dome spa”. Tesis de Master. International Master in Business Administration.
Universitat de Valéncia. Facultat d'Economia. Calificacion: sobresaliente.

Willard, K. (2006). Analysis of developing Banten, the Gateway to Indonesia, as MICE
destination as an alternative to invigorate Banten Tourism Industry. International
Master in Business Administration. Universitat de Valencia. Facultat d’Economia.
Calificacion: sobresaliente.

MIEMBRO DE TRIBUNALES DE TESIS DOCTORAL

29

Porcu, L. (2014). Desarrollo y Validacién de una escala de medida de la comunicacién
integrada corporativa. Modelizacion de sus antecedentes y consecuentes en el sector
turistico. Universidad de Granada. Granada

Aragonés Jericd, C. (2013). La transferencia entre un gran evento deportivo y la marca
patrocinadora: la visién del visitante deportivo. Universitat de Valecncia. Valencia

Sancho Esper, F. (2013). Reaccién de las empresas establecidas ante la entrada al
mecado: analisis de los costes y la inversion publicitaria en el sector aéreo doméstico
2000-2009. Universidad de Alicante. Alicante

Escamilla Santana, M. A. (2012). La formacién en ventas dos enfoques distintos: una
vision estratégica (direccién) y otra operativa (vendedores). Universitat de Valéncia,
Valencia.

Belanche Gracia, D. (2012). Nuevos retos de la administracion publica centrada en los
ciudadanos: adopcion y uso de servicios publicos con base tecnoldgica. Universidad de
Zaragoza, Zaragoza

Hyder Espifieira, A. (2011). Proposal of a web site engagement scale and research
model. Analysis of the influence of intra web site comparative behaviour. Universitat de
Valéncia. Valencia

Lle6 de Nalda, A. (2011). Estudio de la influencia de los antecedentes de la confianza
organizativa del modelo de Mayer et al (1995) en las relaciones directivo subordinado.
Universitat Politécnica de Valéncia. Valencia

Cordente Rodriguez, M. (2011). Competitividad e imagen en destinos de turismo
cultural: un analisis longitudinal. Universidad de Castilla-La Mancha. Cuenca

Blazquez Resino, J.J. (2010). Determinacién y analisis de un modelo de lealtad hacia el
destino turistico: Aplicacion de la nueva légida dominante del servicio. Universidad de
Castilla-La Mancha. Toledo

Tortosa Edo, V. (2010). La orientacion al mercado interno y su influencia en el &mbito
interno y externo organizativo: una aplicacién en los centros hospitalarios. Universitat
Jaume I. Castelldn

Estrada Guillén, M. (2009). La implicacién y la versién del anuncio como variables
moderadoras de la actitud ante el anuncio en las personas mayores. Universitat Jaume
|. Castellén
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Bafidon Gomis, A. (2008). Compromiso organizativo y ética. Revision tedrica y empirica
del modelo de Allen y Meyer. Universitat de Valéncia. Valencia

Dolz Dolz, C. (2007). El proceso de integracion y la exploracién y la explotacion de
conocimiento en las fusiones y adquisiciones. Universitat de Valéncia. Valencia

Ruiz Moreno, M.F. (2007). Rivalidad a través de un enfoque de variaciones conjeturales:
evidencias en la banca espafiola. Universidad de Alicante. Alicante

Riu Vila, D. (2006). La relacién entre inversion publcitaria y la notoriedad de marca en
productos de gran consumo. Universitat Ramon Llull-Esade. Barcelona

Guinaliu Blasco, M. (2005). La gestion de la confianza en Internet, un factor clave para
el desarrollo de la economia digital. Universidad de Zaragoza, Zaragoza

Sellers Rubio, R. (2005). Productividad y eficiencia en la distribucion comercial
minorista espafola. Universidad de Alicante. Alicante

Marin Sanchez, C. (2004). El origen doméstico de los productos como ventaja
competitiva: la etnocentricidad del consumidor. Universitat de Valéncia. Valencia.

PERTENENCIA A ASOCIACIONES NACIONALES

Miembro de la Asociacién Espafiola de Profesores de Marketing (AEMARK) desde 2006
Miembro de la Asociacion Espaiiola de Direccién y Economia de la empresa (AEDEM)
desde 1996

PERTENENCIA A ASOCIACIONES INTERNACIONALES

30

Miembro de la Academy of Marketing desde 2000
Miembro de la American Academy of Advertising desde 1998
Miembro de la Academy of Marketing Science desde 1995
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